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Dos madres emprendedoras de Granollers ponen en marcha una microempresa
dedicada a la fabricacidn de pafales de ropa ecoldgicos

ORIOL SERRA

““nric tiene apenas un afio, pe-
1o su corta vida va estrecha-
:mente ligada a un proyecto
empresarial pionero en Espafia. Su
nacimiento inspiré la fundacion de
Tucuxi, la primera empresa espa-
fiola dedicada a la fabricacién de
pafiales de ropa ecoldgicos. Una mi-
croempresa con sede en el poligono
industrial Congost de Grancllers
e impulsada por dos madres em-
prendedoras de la ciudad, Meontse
Mufioz e Irma Gonzalez. Fue la
primera quien dio a Iuz a Enric en
octubre del afo pasado. “El pediatra
nos recomendd o mi marido y a mi
que probaramos los pafiales de ro-
pa”, recuerda. Asi lo hicieron, v la
idea les convencid. El problema era
que estos productos “no se vendian
aqui y teniamos que comprarlos por
internet a distribuidores de Estados
Unidos, Canadad o Finlandia”.

La solucidn no tardaria en cruzar
la mente de Mufioz, cuyo curriculum

SANT CELONI

incluye- entre
otras cosas un-
master en ESA-
DE: crear su
propia empresa
para introdu-
cirlos en el mer-
cado catalan.
Ella se gocupa-
ria de llevar las
cuentas y ven-
der el produc-
to, pero faltaba
alguien que lo
fabricara. Fue
aqui donde en-
iré Gongzaleg, también madre y buena
conocedora del oficio textil. En febre-
ro de este mismo afio empezaron a
dar forma al proyecto, v en junio lo
presentaron oficialmente en la feria
EcoGra de Granollers. Actualmen-
te, distribuyen sus productos en 20
tiendas repariidas mayoritariamente
por la provincia de Barcelona —en el
Vallés Oriental, tienen presencia en
Granollers, Cardedeu y Mollet—, aun-

dle Tucuxi,

Gonzélez v Mufoz, con Eniic an brazos, en ol fallsy

gque también se pueden encontrar en
Tarragona y Girona.

“Apostamos por el comercio de
proximidad para potenciar la econo-
mia de casa”, explica Mufioz, quien
define su producto como “100% ca-
talan”. Y es que los proveedores de
tejidos de Tucuxi son todos del Ma-
resme, mientras que el laminado
impermeable se lo suministra una
firma de La Selva ¥ la merceria

viene de Barcelona. Lo que les ha

" permitido entrar facilmente en el

mercado de productos ecologicos:
“algunas de estas Hendas yd ven-
dian pafiales, pero los importaban
de fuera, v el hecho de tener un pro-

“ducto catalan nos ayudé a conven-

cerles”. El préximo reto es penetrar

" en el mercado de la puericultura,
" que paraddjicamente es el que mas
- cerrado se muestra actualmente:
: __'“como la gente todavia no conoce
. este tipo de producto, no hay deman-
da, y por lo tanto muchas tiendas no
¥ quieren arriesgarse”.

Pero, jqué tipo de beneficios apor-
tan los pafiales de ropa respecto a
los de celulosa? “Para empezar, be-

" neficios sanitarios: la piel transpira
. mejor y ne se'irrita”, explica Mufioz,

quien afiade que “los pafiales de ce-
lulosa contienen elementos guimi-

-COS que pueden produciy alergiase
“intolerancias en la piel”. Ademaés,
¢l pafial de ropa sale mas barato:

“dura mds porque se puede lavar, ¥
lavar siempre sale mas barato que
comprar: en los dos primeros afios
de vida del bebé, te puedes llegar a
ahorrar 1.500 euros”. Finalmente, se
encuentran los beneficios ecoldgi--
cos: “los pariales de celulosa no son
biodegradables, y al final del afio,
acabamos tirando muchisimos”. En
cambio los de ropa son “reutiliza-
bles, ¥ por lo tanto no perjudican el
medio ambiente”, #

La venta no debe afectar

JORDI PURTI

f&‘i\i urante el primer semestre

sdel afio 2011 la planta de
— Cray Valley en Sant Celoni
dejara de pertenecer a la multina-
cional petrolera Total, después de
hacerse publico el anuncio de cesién
de sus actividades de resinas foto-
reticulables v resinas para recubri-
mientos a la también multinacional
francesa Arkema por un valor de 550
millones de eurcs. Esta cesidon esta
sometida al proceso legal de infor-
macién v consulta a los representan-
tes de los trabajadores de Arkema v
Total, asi como a la aprobacion de
las autoridades de 1a competencia en
los paises afectados. De esta manera
Total ha conformado su estrategia

niunguno de los 124 trabajadores de la plantilla

de reenfocar sus actividades dentro
de la quimica de especialidades.

A pesar de la venta y el consi-
guiente cambio de propietario desde
Cray Valley Sant Celoni se asegu-
ra gue la operacion no afectari a
ninguno de los 124 trabajadores que
actualmente forman la plantilla de
esta empresa guimica.

Se trata de una operacion de gran
alcance que afecta a varias activi-
dades de la multinacional Total in-
cluyendo en este proyecto las acti-
vidades gue agrupan las resinas de
recubrimientos de Cray Valley v de
Cook Composites & Polymers (CCP),
asi como las resinas fotoreticulables
de Sartormer, v dan empleo aproxi-
madamente a 1.750 personas en 13

paises. Estas actividades que-‘i?orman
un conjunto homogéneo de produc-
tos de especialidades destinadas a los
mercados de pinturas, adhesivos y re-
cubrimientos industriales, realizaran
en 2010 vna cifra de negocio en torno
a 850 M, un 20% superior al 2009.

El proyecto pretende reforzar la
integracion de la linea de produc-
tos acrilicos de Arkema. La unién
con las actividades de Emulsicnes y
Aditivos de Arkema creara un lider

mundial en el mercado de recubri-
mientos, gracias a una gama diver-
sificada de tecnologias ¥ un fuerte
potencial de crecimiento.

Desde la planta de Sant Celoni
también se informa gue las resinas
de estructura v la actividad de es-

pecialidades quimicas de hidrocar-
bures (HSC) de las sociedades Cray
Valley v CCP, no estin afectadas
por este proyecto de cesion. Estas
actividades se incorporaran a la pe-
troquimica de Total, cuyos produc-
tos usan como materias primas.
Total se posiciona entre los lide-
res mundiales en el sector de la qui-
mica de especialidades que abarcan
las actividades de transformacién
del caucho (Hutchinson), las resi-
nas (Cray Valley, Sartomer y Cook
Composites & Polymers), los adhe-
sivos (Bostik) v la guimica de me-
talizacién (Atotech). Apoyandose en
una fuerte capacidad de innovacién
v -en la calidad del servicic a sus
clientes, el grupo comercializa sus
productos, esencialimente para usos
industriales en mas de 55 paises. La
estrategia de Total en este negocio
tiene como objetivo el desarrollo in-
ternacional en mercados en expan-
sidn v la introduccidn de productos
nuevos de fuerte valor afiadido.




